Il valore del «savoir faire»

Globalizzazione e le nuove tecnologie hanno
modificato la domanda e 'offerta di prodotti
culturali che possono essere i nuovi motori
di uno sviluppo economico sostenibile

di Marco Magnani

, idea di investire nella cul-
tura per favorire la crescita
economica non € nuova,
ma oggi nel dibattito sullo
sviluppo economico torna
aprestare grande attenzio-

neaculturaecreativita. Cisonoalmenodue
spiegazioni. La prima ¢ l'accresciuta do-
manda di cultura, alimentata dalla globa-
lizzazione ¢ dal miglioramento delle con-
dizioni economiche: teatri, sale da concer-
to, museie cinemaoggi sono piuaccessibili
¢ aun pubblico pittampiorispettoal passa-
to. Il secondo motivo € che le nuove tecno-
logie e la digitalizzazione hanno messo in
discussione i metodi tradizionali per con-
cepire, creare e riprodurre la cultura. Que-
sticambiamentihannoinfluenzatosial’of-
ferta che la domanda di prodotti culturali.
Libri elettronici, nuovi media, tour virtuali
dimusei ¢ gallerie, riproduzione digitale di
opere d'arte e strumenti musicali mettono
in discussione i veicoli tradizionali di cul-
tura e creativita. Per queste due ragioni ¢’e¢
una nuova consapevolezza del fatto che
cultura e creativita possano essere motori
diuno sviluppo economico sostenibile,

La cultura creativa include tre categorie:
1) il patrimonio storico-artistico-culturale
tradizionale; 2)la produzione di contenuti,
informazione e comunicazione (tra cui ¢i-
nema, teatro, editoria); 3) la cultura mate-
riale (tra cui artigianato, moda, design in-
dustriale).

In questa definizione estesa la cultura
rappresenta nell'Unione Europea oltre il
6%, siadel Pilchedell’'occupazione. In Italia
si tratta di 8o miliardi di euro, pari a 5,4%
del Pil, ¢ 1,4 milioni di occupati, parias, 7%
della forzalavoro. Considerando il turismo
culturale e tutti i redditi generati indiretta-
mente da queste attivita, l'impatto triplica
arrivando al15% del Pil. Peraltrodurante la
crisi economica l'occupazione nei settori
della cultura creativa ha retto meglio che
nel resto dell’'economia.

Quattro sonoifattori principali che con-
corronoastimolare lo sviluppo economico
attraverso la creativita culturale: innova-
zione, creazioni originali, talento e conte-
stolocale. Tutte le attivita culturalisonoin-
trinsecamente caratterizzate da innova-
zione, da continua ricerca di nuove forme
diespressioneecreazione. Questacostante
generazione di conoscenza favorisce la
comparsadinuovi prodotti, imprese inno-
vative e 'accumulazione di savoir faire. Cio
stimola la crescita economica. Quanto al
capitale umano, la natura originale delle
industrie creative dipende in primo luogo

dal talento, individuale o congiunto. Arti-
sti, architetti, musicisti, attori, designer so-
no persone con attitudini e conoscenze
uniche, Le lorocreazionisono il risultato di
talentoinnato, studi, formazione ¢ pratica:
unacombinazione diconoscenzaimplicita
ed esplicita che costituisce un valore ag-
giunto unico e originale,

La cultura creativa ¢ anche fonte di soft
power. Migliora I'immagine del Paese ¢ la
sua capacitadiinfluenza, generando ester-
nalita economiche positive in altri settori
dell'economia. Se i film di Hollywood, la
musica pop, gli hamburger ¢ la Coca-Cola
contribuiscono al soft power degliStati Uni-
ti, il design, lamoda, I'opera e la cucina ita-
liana contribuiscono a quello dell’'ltalia.
Un’altra forma di soft power viene dalle ra-
dici storiche che legano tra loroe | Paesl. Le
esportazioni italiane in Cina, per esempio,
sono indirettamente sostenute anche dal
fatto che il gesuita italiano Matteo Riccie il
mercante venezianoMarco Polosono parte
della storia cinese.

Unaltromezzoconcuilaculturastimolala
crescita economica € il turismo. Musei come
Louvre ¢ Uffizi sono chiari esempi di cultura
che genera turismo. Cio vale per festival mu-
sicali, come la celebrazione wagneriana a
Bayreuth, la festa del raccolto nell'abbazia di
Westminster, il Festival di Salisburgo e il Fe-
stival di Spoleto; per festival artistici, come la
Biennale di Veneziael'Art Basel; perpellegri-
naggi religiosi, come quelli al Santiago de
Compostela, al santuario marianodi Lourdes
eallabasilicadiSant’AntoniodaPadova. Eper
eventi sportivi, come Wimbledon, il Tour de
FranceelaChampions League, e eventidifol-
clore storico come il Palio di Siena ¢ il Carne-
vale di Venezia.

E difficile calcolare I'impatto di eventi
specificisull'economialocale, mavaristudi
cercano di individuare un effetto moltipli-
catore basato su investimenti, numero di
visitatori e introiti generati. Piccoli festival
musicali come Umbria Jazz (investimenti
di2-3milionidieuroecircaomilavisitato-
ri) hanno un effetto moltiplicatore di circa
4,5: il ben pit importante Festival di Sali-
sburgo (somilionidi euro e 250mila visita-
tori) ha un impatto di 5,4 volte sull’'econo-
mia. Un eventodi massacome I'Oktoberfest
a Monaco di Baviera(solo 3,3 milioni di eu-
ro d'investimento e quasi 7 milioni di visi-
tatori) haun moltiplicatore dioltre 130. Pe-
raltroi festival temporanei hanno un effet-
to moltiplicatore piu grande di teatri ¢ isti-
tuzioni culturali stabili, appesantite da
maggiori costi fissi: il moltiplicatore del
Teatroalla Scalae stimatofraz,2 ¢ 3,2.
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Incingue anni hanno pubblicato oltre 4mila
articoli, 50 e-book ¢ creato una rete di quasi milie
autori italiani e stranieri dando spesso visibilita ai
giovani talenti. £ la realta di Doppiozero, il sito
culturale che ha piu di 1 milione di lettori unici
all'anno con una presenza capillare sui social
networks e un pubblico trasversale per eta, passioni
¢ identita. Ora Doppiozero.com lancia una
campagna di crowdfunding che terminerail 14
[ugtio e che hal'obiettivo di innovare l'interfaccia
web rendendola pit efficace

eaccessibile, per comunica- (o 0]

re meglio suarte, letteratu- DOPPIOZERO
ra, cinema, teatro, editoria,

filosofia, educazione,

societa, politica, moda, costume. Ma anche la
realizzazione di un’applicazione che aiuterail
lettore aorganizzare e personalizzare i contenuti
dell'archivioe ampliare la produzione di¢e-book per
approfondire gli argomenti pittattuali, dalla
saggistica, al teatro, dalla storia del'arte, ai miti
d'ogyi e per raccogliere gii scritti di grandi studiosi e
dare spazio a nuoviautori. Per donare www.dop-
piozero.com, o www.derev.com e sostenere la
campagna «Abbi cultura di tew.

~ Silvia Bernardi

- '

Il potenziale perstimolarelacrescitaeco-
nomica attraverso la cultura fa spesso leva
suidistretticulturali. [distretti nonsono so-
lamente associati auna certa area geografi-
¢a, maaun sistema specifico di valori, capa-
cita, competenze e conoscenza. Il distretto
di moda e design a Milano, | vetri artistici di
Murano,ilaboratoridel presepeaNapoliela
cinquecentenaria tradizione liutaia a Cre-
mona sono esempi di cultura trasformatasi
in produzione artigianale ¢ manifatturiera.
Gli studi cinematografici di Cinecitta a Ro-
ma, culla del neorealismo di Roberto Ros-
sellini e Vittorio De Sica, ispirazione della
Dolce vita di Federico Fellini e delle colonne
sonore di Ennio Morricone, sono un esem-
pio di cultura dei contenuti.

La cultura puo senza dubbio contribuire
alla vitalita economica. Tuttavia l'econo-
mia puo (e deve) contribuire finanziaria-
menteatenereinvitaleistituzioniculturali
piu importanti, che spesso non riescono a
sostenersi con le proprie forze. Stabilire
questo circolo virtuoso ¢ difficile ma fon-
damentale.
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